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Introduction

Quelques mots sur la campagne
L’Association des Villes et Communes Flamandes (VVSG) organise la Semaine de la commune 
durable (Week van de Duurzame Gemeente en néerlandais) depuis 2018. C’est une campagne 
publique, principalement destinée à sensibiliser le grand public en Flandre aux objectifs de 
développement durable ou ODD. Elle sert aussi à procurer aux autorités locales flamandes 
des outils concrets pour une politique locale durable et co-créative, sur le long 
terme. Pendant la campagne, les communes participantes accrochent un drapeau ODD à la 
façade de la maison communale et mettent leurs « héros durables » à l’honneur. Ces héros 
sont des citoyens, des écoles, des entreprises et des associations qui contribuent à un ou 
plusieurs ODD dans leur travail ou leur vie quotidienne, et personnifient ainsi au niveau local 
les 17 objectifs mondiaux.

Vous trouverez sur le site www.duurzamegemeente.be une liste de toutes les communes 
participantes, année par année, une présentation de tous leurs héros durables et un aperçu 
des activités locales que les communes ont entreprises pour mettre les ODD et les héros à 
l’honneur. Sur la chaîne YouTube de la VVSG, vous trouverez diverses vidéos contenant des 
images des éditions précédentes. Dans l’annexe à la présente publication, vous trouverez 
également le manuel détaillé de la campagne, que les communes participantes reçoivent lors 
de leur inscription.

Plus de la moitié des communes flamandes (172 sur 300) ont déjà participé à la campagne. 
Chaque année, une centaine d’autorités locales sont impliquées. L’engouement pour la 
campagne, des autorités locales comme de la presse locale et régionale, démontre la 
nécessité d’un tel format. Celui-ci permet aux autorités locales de communiquer sur les 
actions locales qu’elles mènent dans le cadre de l’Agenda 2030. Elles peuvent ainsi indiquer 
les contributions actives qu’elles attendent à cet égard de leurs administrés ou qu’elles 
veulent stimuler chez eux. Le fait que la campagne donne des visages concrets aux ODD, qui 
sont parfois difficiles à appréhender, est également un atout important pour les communes 
participantes. Le format de la campagne permet de concrétiser les ODD et, par la même 
occasion, de rendre hommage aux héros locaux : tout le monde y gagne ! 

Raison d’être de cette publication
La VVSG entend inciter les organisations faîtières des autorités locales du monde entier, 
mais aussi d’autres organisations et agences gouvernementales engagées dans la réalisation 
des ODD, à mettre en place des campagnes similaires, dans le cadre desquelles autorités 
locales et ambassadeurs des ODD montrent de manière créative et stimulante comment 
l’Agenda 2030 peut être réalisé localement. C’est la raison pour laquelle nous documentons 
dans cette publication notre approche, nos stratégies et les leçons apprises.  

L’Agenda 2030 pour le développement durable a été signé le 25 septembre 2015. La Semaine 
de la commune durable se déroule chaque année du 18 au 25 septembre, et la même période 
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est de plus en plus utilisée dans le monde pour organiser des initiatives liées aux ODD 1. 
Les dernières éditions de notre campagne ont déjà eu un écho à l’étranger :  
le 25 septembre, les communes néerlandaises hissent également le drapeau ODD2 et, en 
2022, la ville bolivienne de Tarija, partenaire de jumelage de la commune de Brasschaat,  
a organisé la toute première Semaine de la commune durable dans un pays du Sud. 
Pourquoi ne pas rêver de drapeaux ODD flottant sur toutes les maisons communales et 
mairies du monde, ainsi que d’un podium pour les héros ODD dans chaque ville ?  

1 Voir l’ensemble des initiatives ODD sur https://act4sdgs.org/. 
2 Voir les campagnes « Vlaggendag » et « Global Goals Gemeenten » de l’Association des communes néerlandaises (VNG).
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Lancement et partenaires
De mars 2017 à fin 2019, la VVSG a organisé un « trajet pilote » ODD3 dans le cadre duquel elle et 
20 communes flamandes ont cherché des moyens d’ancrer les ODD dans la politique 
communale. En collaboration avec ces communes pilotes, la VVSG a décidé d’accroître l’appui 
de la société aux ODD, au moyen d’une campagne de sensibilisation commune. Dans le cadre 
du trajet pilote, il y avait déjà une bonne chance que la première édition de la  campagne (2018) 
soit couronnée de succès. On pouvait en effet compter sur le fait que l’engagement et la 
motivation des communes pilotes stimulent la participation à la campagne, et que le réseau 
des différents partenaires impliqués dans ce trajet pilote puisse être d’emblée sollicité. À titre 
d’exemple, le trajet pilote a été supervisé par un groupe de résonance représentatif egroupant 
des ONG, des centres de connaissances, des organisations faîtières sœurs ainsi que des 
autorités provinciales et régionales. Tous ont mis la main à la pâte pour concevoir et propager 
la campagne. Différents départements de la VVSG ont également participé à la promotion de 
la campagne. Les partenaires et les services de la VVSG qui ont organisé des campagnes dans 
la même période, comme la Semaine de la mobilité durable  organisée annuellement en 
septembre, ainsi que la Semaine du commerce équitable en octobre, ont été invités à faire 
référence, dans leur communication, à la Semaine de la commune durable (et vice versa). 

Format
Le format de la campagne requiert un engagement des participants. Les communes 
participantes sont chargées de la recherche des héros locaux et de la distribution du matériel 
de campagne. Elles sont censées communiquer intensivement sur leurs héros en mobilisant 
tous les canaux de communication locaux possibles, comme la lettre d’information 
communale, le site web, les médias sociaux, la presse, la radio, les affiches dans les rues, les 
événements, etc. C’est le défi de la campagne, et en même temps ce qui détermine son 
succès. Sans l’engagement poussé de la commune et sa coopération avec les héros locaux, la 
campagne ne peut atteindre un grand nombre de citoyens. La VVSG, en tant qu’association 
des villes et communes flamandes, ne s’adresse en effet pas directement aux citoyens. En 
revanche, elle procure à ses membres, avec cette campagne, un format qui permet de toucher 
ces citoyens. Un tel format impose toutefois de disposer d’un manuel de campagne complet et 
du soutien nécessaire de la VVSG, avant et pendant la semaine de campagne. 

Les activités essentielles du format consistent toujours à hisser le drapeau des ODD et à 
désigner des héros durables. Depuis 2019, l’accent est toutefois mis chaque année sur un 
aspect différent. La campagne est ainsi en phase avec l’actualité, et son caractère urgent est 
aussi souligné. À titre d’exemple, en 20194, l’accent était mis sur la planification de politiques 
locales durables. Nous avons, entre autres choses, proposé aux communes participantes des 
explications gratuites sur l’intégration des ODD dans le plan pluriannuel. En 2020, les 
projecteurs étaient braqués sur les héros de la crise sanitaire liée au coronavirus. Les héros 
du climat ont suivi en 2021, le pilier « planète » du développement durable étant ainsi mis à 
l’honneur. En 2022 nous avons mis en avant des héros qui contribuent au principe « Ne laisser 
personne pour compte » (héros locaux pour l’inclusion). 

3 Voir cette note pour l’approche et les enseignements tirés du trajet pilote ODD.
4 Après les élections locales de 2018, 2019 a été l’année au cours de laquelle les communes flamandes ont  

dû rédiger leurs nouveaux plans de politique pour la période 2020-2025.
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Enfin, nous nous efforçons aussi d’apprécier le degré d’urgence de notre campagne à travers 
le prisme des niveaux d’autorité publique autour de nous. Des ressources plus ou moins 
importantes sont mises à disposition pour la réalisation des ODD à tous les niveaux politiques. 
Quelles priorités ou quels accents imposent-ils, et comment notre campagne peut-elle s’y 
conformer ? En 2018, la VVSG s’est ainsi portée candidate au titre de SDG Voice5. Il s’agit 
d’ambassadeurs désignés par le gouvernement fédéral belge pour augmenter la sensibilisation 
du grand public aux ODD. La VVSG a été choisie comme l’une des six Voices et a pu organiser sa 
première Semaine de la commune durable avec les ressources obtenues de la sorte. Les 
éditions 2019, 2020, 2021 et 2022 ont été rendues possibles par l’alternance de ressources 
flamandes, fédérales et européennes. Le réseau des autorités locales est vaste et unique. Cela 
en fait un partenaire intéressant pour nombre d’acteurs sur la voie de l’Agenda 2030.

Stratégie de communication
La campagne est annoncée chaque année sur le site web www.duurzamegemeente.be, par 
des mailings aux 300 villes et communes flamandes, en utilisant les canaux de communication 
de la VVSG (site web, lettre d’information électronique, magazine mensuel et réseaux sociaux) 
et par les bulletins d’information des partenaires. Avant toute diffusion, un manuel de 
campagne (actualisé) détaillé est établi (voir annexe). Le lien vers ce manuel numérique est 
envoyé avec l’annonce, afin que les communes intéressées puissent bien évaluer ce à quoi 
elles s’engagent. À l’annonce générale de la campagne, qui contient des informations 
pratiques, viennent s’ajouter chaque année plusieurs films et messages ludiques sur les 
réseaux sociaux, tels que des interviews de héros du développement durable, des 
témoignages de communes qui ont déjà participé ou des compilations de photos6. 

Pendant la semaine de campagne, la VVSG partage le plus possible de messages des autorités 
locales sur la campagne. Nous demandons aux participants d’utiliser les mêmes hashtags. 
Nous distribuons nous-mêmes un communiqué de presse aux médias régionaux et nationaux, 
et créons du contenu pour les médias sociaux7. Nous faisons occasionnellement appel à des 
vlogueurs ou chroniqueurs professionnels à cette fin, si notre budget annuel le permet. Nous 
veillons à ce que les photos, vidéos et activités originales des communes participantes soient 
diffusées à l’échelle nationale et internationale, notamment dans les bulletins d’information 
des organisations faîtières européennes et internationales des autorités locales. La Semaine 
de la commune durable s’inscrit par ailleurs dans la campagne annuelle des Nations unies pour 
les ODD (UN SDG Action Campaign)8. Nous motivons nos propres partenaires, en ce compris 
les services publics provinciaux, régionaux et nationaux, ainsi que l’organisation faîtière des 
ONG, à hisser également le drapeau des ODD le 25 septembre et à communiquer à leur base le 
rôle important des autorités locales dans la réalisation de l’Agenda 2030. Nous encourageons 
également le plus grand nombre possible de collègues de la VVSG à participer à la campagne, 
par exemple en désignant des héros ODD internes ou en les exhortant à participer aux 
activités de la campagne dans la commune où ils résident.  

Chaque année, nous tirons au sort un lot de prix, à l’issue de la campagne, parmi les 
communes participantes. Cela encourage certaines communes (plus petites) à participer à la 

5 Voir https://www.sdgs.be/fr/sdg-voices. 
6 Pour vous faire une idée, regardez les vidéos d’annonce de 2022, 2021 et2020.  
7 Pour vous faire une idée, regardez donc ces vidéos sur quelques héros durables de 2018.
8 https://act4sdgs.org/   
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campagne et donne simultanément à la VVSG la possibilité d’approfondir le contact avec la 
commune en question. 

Organisation pratique
L’annonce de la campagne et le lancement du manuel précèdent idéalement d’environ 6 mois 
le début de la campagne. Les préparatifs sont en effet assez lourds pour les communes 
intéressées, tant sur le plan pratique que du point de vue du contenu. La participation à la 
campagne doit être approuvée par les organes politiques locaux. Des héros durables doivent 
être cherchés, sélectionnés et informés. Les responsables de campagne locaux doivent 
lancer une stratégie de communication locale et mettre en place d’éventuelles activités 
locales. En tant qu’organisateur, nous devons de notre côté prévoir un délai suffisant entre la 
date limite d’inscription et le début de la semaine de campagne. La quantité adéquate de 
matériel de campagne doit en effet être commandée et envoyée. Dans la mesure du possible, 
nous aidons par ailleurs les communes participantes à trouver leurs héros durables et à 
élaborer des activités locales créatives.   

D’un point de vue pratique, le site de la campagne www.duurzamegemeente.be est sa plaque 
tournante. Pour s’inscrire, il faut remplir un formulaire sur ce site web. Les communes 
participantes reçoivent un identifiant (login) pour le site web. Elles peuvent alors

• remplir un formulaire de commande de matériel de campagne ;
• télécharger les profils de leurs héros durables ;
• remplir un calendrier des activités ;
• télécharger les photos de leurs activités ;
• télécharger et personnaliser les matériaux de campagne numériques  

(voir ci-dessous).

En 2018, les 
municipalités 
participantes ont 
distribué à leurs 
citoyens des cartes 
d’information sur les 
ODD sur du papier 
semence.
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Accompagnement des participants
Dès la clôture des inscriptions (environ 2 mois avant le début de la campagne), les personnes 
de contact de toutes les communes participantes reçoivent régulièrement un mailing 
contenant des conseils et bonnes pratiques concernant : 

• la sélection de héros durables ;
• la communication créative sur la campagne ;
• l’organisation d’activités locales originales avec ou autour de leurs héros ;
• la concrétisation du thème annuel (par ex. le thème « Ne laisser personne pour 

compte » en 2022 : comment mettre l’accent localement sur l’inclusion, la 
participation, la diversité, la précarité énergétique…) ;

• l’intégration des ODD dans les politiques locales à long terme ; 
• la mobilisation des héros locaux comme ambassadeurs ODD à long terme.

Nous fournissons par ailleurs des matériaux de 
communication prêts à l’emploi. Les 
communes peuvent utiliser ceux-ci dans le 
cadre de leur communication sur leur 
participation à la campagne et leurs héros 
durables. Il s’agit notamment de bannières 
numériques avec l’image de la campagne, d’un 

cadre Facebook pour les photos de profil, d’un manuel pour réaliser une vidéo de présentation 
des héros communaux, de graphismes/vidéos/dessins animés percutants sur les ODD, d’une 
vidéo personnalisée pour annoncer la participation sur les réseaux sociaux, de formats 
d’affiches et de bannières que les communes peuvent imprimer elles-mêmes, etc. 

Nous proposons divers forums sur lesquels les communes participantes peuvent débattre de 
leur approche de la campagne : un webinaire, un groupe Facebook privé et une page 
d’inspiration sur le site de la campagne, sur lequel les communes échangent par exemple des 
avis de recherche de héros, leurs propres campagnes d’affichage ou des formats d’interviews 
des héros. 

Il serait dommage de ne pas profiter du contact régulier avec un si grand groupe de 
communes pour les stimuler à l’engagement au niveau politique en faveur des ODD. Bien que 
la campagne soit, en tout premier lieu, une campagne de sensibilisation, ayant pour finalité de 
mieux faire connaître les ODD, nous fournissons également aux participants, dans la mesure 
du possible, des informations et des outils pour rendre leurs politiques structurellement plus 
durables. Nous les encourageons par exemple à signer la déclaration d’engagement de la 
VVSG en faveur des ODD9 ou à inviter la VVSG à donner un mot d’explication sur l’intégration 
des ODD dans les plans politiques locaux. Nous informons également les communes 
participantes sur nos outils ODD politiques les plus accessibles. Citons à cet égard notre 
ensemble d’indicateurs ODD locaux, notre exercice interactif basé sur le cercle des ODD ou les 
publications dans lesquelles nous répertorions les actions politiques envisageables par ODD 
et par domaine politique10. 

9 Voir la déclaration d’engagement en français.  
10 Voir https://www.vvsg.be/kennisitem/vvsg/sdg-documents-in-foreign-languages pour plusieurs outils politiques  

de la VVSG en faveur des ODD.

Facebookframe conçu par VVSG en 2020.
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Matériel de campagne
Environ 2 semaines avant le début de la campagne, la VVSG envoie à toutes les communes 
participantes un colis postal avec du matériel de campagne. Il s’agit de matériel pour l’autorité 
locale, que celle-ci peut afficher dans ses bâtiments ou utiliser lors d’événements, ainsi que 
de matériel pour les héros durables, que ces derniers peuvent utiliser pour informer leur 
réseau, se profiler comme héros ou qui servent simplement de remerciement. Le matériel 
suivant a été utilisé – alternativement – ces dernières années :

Pour l’autorité locale 
• un drapeau avec le logo récapitulatif des 17 ODD
• des autocollants à coller aux fenêtres avec le logo  

récapitulatif des 17 ODD 
• une guirlande de drapeaux ODD en coton 
• des dépliants sur du papier semence 
• des cartes de bingo ODD pour le personnel communal
• une série d’affiches avec les portraits de 17 héros durables
• une présentation PowerPoint contenant des informations  

sur l’Agenda 2030 et le rôle que les autorités locales et les  
citoyens peuvent jouer dans ce cadre (qui sert de matériel  
de communication avec les héros)

In 2015 lanceerden de Verenigde Naties  
17 duurzame ontwikkelingsdoelstellingen 

(SDG’s). Deze moeten van onze wereld 
een meer duurzame plek maken tegen 

2030, met respect voor mens en milieu. 
Iedereen kan zijn steentje bijdragen: jouw 

lokaal bestuur, school, bedrijf… maar ook 
jij als burger! Welke van de acties in het 

rooster hiernaast doe jij al? Waar kan je een 

tandje bijsteken? Slaag je erin een rijtje te 
doorstrepen en dus BINGO te halen?Jouw gemeentebestuur zet zich in voor de 

SDG’s en doet mee aan de Week van de 
Duurzame Gemeente. Ze zet duurzame 

helden in de kijker en hijst de SDG-vlag.  
Wil je deze helden leren kennen? 

Surf naar www.duurzamegemeente.be  
en laat je inspireren!

Is jouw  organisatie aan vernieuwing toe? Kies voor duurzame materialen en meer     groen.

Gedraag je   veilig op de baan.

Vermijd  voedselverspilling. Vries in en vraag je restjes mee op restaurant.

Word vrijwillige buddy van een nieuwe inwoner in je gemeente.

Verruim het  wereldbeeld van je (klein)kind en laat ze kennismaken met ver-schillende culturen.

Doe mee  aan lokale  burgerparticipatie-momenten.

Beleg je geld in duurzame en ethische spaar- en beleggingsfondsen.

Wees zuinig  met water bij het  tandenpoetsen, baden en schoonmaken.

Drink  kraantjeswater.

Eet meer groenten en verminder je vleesgebruik.

Compenseer de CO
²-uitstoot van je wagen- of vliegreis.

Vertel anderen over de Duurzame Ontwikkelings- doelstellingen. 

Steun  goede doelen wereldwijd.

Neem  de trap in plaats van de lift of roltrap.

Kies voor de fiets of het openbaar vervoer.

Gebruik hernieuwbare energie voor verwarming, licht en stroom.

Gooi geen  afval (plastic,  sigarettenpeuken…)  in de natuur.

Leg een  natuurlijke  (wilde) tuin aan.

Koop lokaal, seizoensge-bonden en fairtrade.

Kies voor  meer vrouwen in de politiek en in leiding-gevende functies.

Geef gebruikte  spullen een tweede leven. (Ver)koop tweedehands of maak er iets nieuw van.
Gebruik ecologisch afbreekbare schoon-maakproducten.

Spoor je school  of die van je (klein)kinderen aan om 1-euro-maaltijden aan te bieden.

Doneer  voeding die je niet meer gebruikt.
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Pour les héros11 
• des pin’s ODD 
• des autocollants à coller aux fenêtres avec l’inscription « Je suis un héros durable » 
• des tasses à café avec l’inscription « Je suis un héros durable »
• des autocollants pour ordinateur portable avec l’inscription « Je suis un héros 

durable »
• des sous-verres de bière avec des astuces durables
• des sacs de shopping (totebags) en coton avec un logo récapitulatif des 17 ODD 
• des cartes de bingo ODD pour les citoyens
• des pralines avec les logos ODD 

Parallèlement au matériel physique offert aux participants, nous proposons divers supports 
de campagne numériques que les communes peuvent imprimer elles-mêmes. Ceux-ci sont 
disponibles sur le site web de la campagne pour les participants disposant d’un identifiant. Il 
s’agit entre autres d’affiches de héros personnalisables. Il se pourrait, pour des considérations 
budgétaires, pratiques ou de durabilité, que seuls soient proposés, à l’avenir, des supports de 
campagne numériques. 

Il est bien sûr important de choisir du matériel de campagne durable. Dans le cadre de la 
sélection des fabricants, une attention particulière est accordée aux garanties que ces 
derniers peuvent donner à cet égard. Nous avons ainsi opté pour des drapeaux en PET recyclé, 
des guirlandes de drapeaux en coton recyclé, des sous-verres de bière 100 % compostables et 
des pralines en chocolat équitable. Nous demandons aux communes ayant déjà participé à la 
campagne de réutiliser le drapeau et les autocollants de l’édition antérieure. De ce point de 
vue, il est également plus durable de travailler avec des formulaires de commande (plutôt que 
des colis standard), afin que les communes ne reçoivent que la quantité de supports dont elles 
ont réellement besoin. Dans l’enquête annuelle d’évaluation, nous demandons aux participants 
s’ils sont satisfaits des différents supports de campagne. 

11 Diverses communes prennent l’initiative d’ajouter au colis de petites attentions pour leurs héros, comme un produit régional.
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Qu’attend-on de vous en tant que commune participante ?

• Vous désignez des héros durables (au maximum 17). 
• Vous inscrivez vos héros durables sur www.duurzamegemeente.be.
• Vous utilisez le matériel de campagne de la VVSG pour rendre la campagne visible 

dans la maison communale (ou dans d’autres bâtiments communaux) et en ligne.
• Vous procurez à vos héros le matériel fourni par la VVSG. 
• Vous hissez le drapeau ODD pendant toute la semaine de campagne, avec un 

moment officiel le 25 septembre. 
• Vous tenez la VVSG informée de vos activités locales dans le cadre de la semaine de 

campagne.
• Vous informez le public des activités de vos héros durables par les canaux de 

communication locaux : magazine d’information communale, site Web, réseaux 
sociaux, bannières électroniques, etc.

• Vous utilisez la campagne pour intégrer davantage les ODD dans la politique 
communale et les faire connaître à la population.

Fe
m

ke
 V

er
ca

ut
er

en

La VVSG peut prévoir du matériel de campagne attrayant, fournir des outils de 
communication prêts à l’emploi, et donner des dizaines de conseils pour la sélection de héros 
et l’organisation d’activités. Le succès des campagnes locales dépend toutefois 
principalement de l’engagement et de l’investissement en temps des communes 
participantes. Ce qu’on attend des participants est résumé de la manière suivante dans le 
manuel de campagne :

La recherche de héros durables et la communication avec ceux-ci demandent du temps aux 
responsables locaux. Nous fournissons des conseils sur la façon d’aborder cette recherche 
dans le chapitre 4 du manuel de campagne. Il ressort d’une enquête d’évaluation de 2019 que 
la grande majorité des héros (65 %) ont été activement démarchés par l’autorité locale. 18 % 
se sont eux-mêmes présentés comme héros durables (suite à une annonce publique) et 12 % 
ont été désignés par un concitoyen.  

Les héros durables 
de Sint-Niklaas 
reçoivent un 
autocollant de héros 
et un portrait 
personnel en cadeau 
du gouvernement 
local.

Le conseil 
municipal de la 
ville bolivienne 
de Tarija honore 
son premier lot 
de héros 
durables en leur 
remettant un 
certificat et un 
prix.
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Intense communication sur la campagne à Louvain & Genk

Dans le cadre de la Semaine de la commune durable, la ville de Louvain (>100 000 habitants) 
nomme chaque année cinq héros durables, un pour chaque pilier du développement durable 
(personnes, planète, prospérité, paix et partenariats). Les résidents comme le personnel 
communal peuvent proposer des candidats et voter. Un groupe de travail administratif, expert 
en développement durable, diversité, égalité des chances et politique globale, mène le débat 
et effectue la sélection. La ville annonce chaque année les cinq nouveaux héros durables, 
dans le cadre d’une conférence de presse festive. Leurs actes héroïques sont ensuite mis à 
l’honneur pendant un an dans le magazine de la ville, les médias en ligne et les canaux des 
services de proximité. Les héros durables eux-mêmes s’engagent à aider les habitants de 
Louvain à entreprendre des actions durables locales. Pendant Mundo Moves, le festival de la 
ville de Louvain pour la solidarité mondiale, les ODD servent aussi de cadre aux activités 
éducatives. En 2022, un jeu d’orientation destiné aux enfants et aux adultes (accompagnants) 
a ainsi été organisé. Sous le slogan « Je mets la solidarité en branle », les participants 
pouvaient faire deux promenades (« expéditions ») dans le centre-ville, passant par 17 

emplacements. À chacun d’entre ceux-ci se trouvait une affiche contenant 
des informations sur l’un des ODD et sur une organisation contribuant à cet 
ODD. Une énigme (une « mission ») liée à cet ODD était aussi posée aux 
participants. La solution pouvait être introduite en ligne et les gagnants du 
concours recevaient un colis-surprise durable. Le festival Mundo Moves est 
organisé au sein de Mundia, le réseau pour la solidarité mondiale et la 
justice initié par l’administration communale de Louvain, avec d’autres 
acteurs locaux du monde entier.

La ville de Genk (>60 000 habitants) profite aussi de la Semaine de la commune durable pour 
informer intensivement ses habitants et le personnel communal sur les ODD. En 2022, les 
organisateurs se sont par exemple rendus au marché de légumes local, organisé chaque 
semaine, pour expliquer aux visiteurs, grâce à un jeu de bingo ODD, comment devenir des 
héros durables dans leur vie quotidienne. Chaque membre du personnel communal (1 300 
personnes !) a également reçu une carte de bingo ODD. Les services pouvaient soumettre une 
carte de bingo commune pour tenter de remporter un petit-déjeuner équitable. Le collège des 
échevins et l’équipe de management ont encore approfondi l’Agenda 2030 et joué au 2030 
SDGs Game (développé par l’asbl japonaise Imacocollabo). Le bourgmestre a attesté que le jeu 
a ouvert de nombreuses nouvelles perspectives, notamment en ce qui concerne la conclusion 

de partenariats permettant de réaliser les ODD au 
niveau local.  

Organisation locale de la campagne :  
exemples tirés de la pratique

La ville de Louvain 
célèbre les héros 
durables.

Le conseil municipal de Genk 
joue le ‘2030 SDG game’.16

https://mundomoves.be/
https://mundialeuven.be/
https://2030sdgsgame.com/
https://2030sdgsgame.com/


Une campagne percutante à Turnhout & Zwalm
La ville de Turnhout (>40 000 habitants) a déjà nommé un total de 89 héros durables lors des 
différentes éditions de la Semaine de la commune durable. En faisant participer divers 
services municipaux et citoyens à la nomination, la ville a trouvé des héros plus divers, et 
augmenté l’implication en faveur des ODD. Les citoyens et les services municipaux ont été 
surpris par la variété des engagements locaux en faveur des ODD, qu’ils proviennent de 
simples particuliers actifs dans l’alimentation durable, d’entreprises qui misent sur l’économie 
circulaire et de petites associations qui défendent les plus vulnérables au sein de la société. 
Les contacts établis pendant la campagne ont engendré de belles collaborations entre les 
héros locaux, mais aussi entre les héros et l’administration communale. À titre d’exemple, une 
collaboration a été mise en place avec la formation des enseignants de la haute-école Thomas 
More Turnhout. Cette dernière souhaite faire des futurs enseignants des citoyens du monde. 
C’est ce qui l’a conduite à mettre en place le projet « Streetwise Worldwise » dans le cadre 
duquel les étudiants travaillent avec des héros durables locaux et contribuent à les mettre à 
l’honneur dans la ville. La sensibilisation aux ODD passe aussi par la coopération avec l’asbl 
MOOOV (cinéma du monde). Pour le festival annuel du cinéma, MOOOV et la ville développent un 
programme avec des films en lien avec les thèmes de l’Agenda 2030. Elles impliquent aussi les 
héros durables locaux dans la communication relative au festival.

La commune de Zwalm (>8 000 habitants) participe de manière régulière à la Semaine de la 
commune durable. Il s’agit principalement à ses yeux d’une façon de s’engager fermement en 
faveur d’une politique locale durable sur le long terme. En 2020, à l’entame des 10 dernières 
années de l’Agenda 2030, Zwalm a été la première commune de Flandre à rédiger sa propre 
version de la déclaration d’engagement ODD, intitulée « Decade of Action ». La déclaration a 
été signée pendant la semaine de campagne. Les organisateurs l’ont liée à une campagne de 
sensibilisation locale originale « Children of the Decade of Action ». Concrètement, la 
commune suit les nouveau-nés et leurs 
parents pendant 10 ans, au moyen d’un 
questionnaire sur la façon dont ils 
perçoivent chaque ODD et leur vision 
d’un monde durable. 
Zwalm s’est aussi servie des ODD 
comme ligne directrice pour 
l’élaboration du plan de politique 2020-
2025. Dans ce cadre, les membres du 
conseil communal et les fonctionnaires 
suivent régulièrement un certain 
nombre de jalons ODD pour leur service.

Les étudiants du 
collège Thomas More 
organisent une 
campagne de 
sensibilisation pour le 
grand public

Les «Children of the Decade 
of Action» sont invités 
chaque année par la 
commune de Zwalm.
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https://www.mooov.be/nl/pQx0hK/over-mooov


Vous  
voulez  
vous y 
mettre ? 

3. VOUS VOULEZ VOUS Y METTRE ?
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Leçons apprises 

Après cinq éditions consécutives de la Semaine de la commune durable, nous pouvons 
partager quelques importants enseignements avec les organisations-sœurs et les autres 
acteurs du monde entier qui veulent mettre en place une campagne de sensibilisation sur 
l’Agenda 2030 et collaborer dans ce cadre avec les autorités locales, d’une part, et les 
ambassadeurs ODD au sein de la population, d’autre part.  

•  Liez la campagne à la réalité sociale. Grâce à nos thèmes annuels, nous avons par 
exemple pu nous adapter au cycle politique local (élaboration de plans pluriannuels 
locaux en 2019), à l’impératif de reconnaissance des initiatives sanitaires locales 
(crise liée au coronavirus en 2020) et au besoin d’outils pour la politique locale de 
lutte contre la pauvreté et l’exclusion (crise énergétique en 2022 – « Ne laisser 
personne pour compte »). 

•  Veillez à l’accessibilité de la campagne. À titre d’exemple, la VVSG demande aux 
communes participantes de désigner un maximum de 17 héros, mais rien ne les 
empêche de n’en choisir qu’un seul. Les participants reçoivent également 
beaucoup de matériel prêt à l’emploi. Nous apprécions les efforts des communes 
qui développent aussi leurs propres matériels ou activités, mais soulignons 
régulièrement que ce n’est aucunement une obligation. 

•  Prenez-y vous bien à temps. La participation à la campagne doit être ratifiée par 
les organes directifs locaux. La sélection des héros doit aussi souvent être 
approuvée par le conseil communal. Les responsables locaux de la campagne ont 
également besoin de suffisamment de temps pour préparer la recherche des 
héros, la stratégie de communication, l’organisation des activités et l’implication 
des collègues. 

•  Créer des attentes réalistes. Dans un monde idéal, la participation à la campagne 
génèrerait plus de soutien pour l’Agenda 2030, ainsi que de volonté d’agir, parmi les 
collègues, les politiciens et les citoyens. Dans la pratique, tous les groupes cibles 
visés ne sont pas toujours atteints, ou le seuil de sensibilisation à l’action ne peut 
(encore) être franchi.  

•  Une campagne réussie requiert un considérable investissement en temps de 
l’association faîtière. L’organisation pratique de la campagne, mais surtout la 
communication et la motivation des participants sont chronophages. Bien que la 
VVSG puisse libérer du personnel pour la campagne grâce aux ressources du projet 
(en moyenne 1 jour par semaine), nous constatons qu’il reste difficile de répondre à 
tous les besoins des participants. À titre d’exemple, les communes demandent plus 
d’assistance pour informer leurs héros sur l’Agenda 2030.

•  Ne faites pas dépendre la campagne des ressources financières que vous pouvez 
libérer pour elle. Les dernières années, la VVSG a été en mesure de proposer 
gratuitement du matériel de campagne et un soutien intensif aux participants, 
mais la campagne peut également être couronnée de succès sans rien de plus que 
du matériel numérique et un bon manuel de campagne. L’association des 
communes néerlandaises (VNG) organise chaque année une sorte de version light 
de la Semaine de la commune durable. Lors leur « journée des drapeaux », les 
autorités locales arborent le drapeau des ODD et communiquent sur leur 
contribution aux ODD.        >
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•  Mobilisez les communes participantes comme ambassadrices des ODD à long 
terme. Invitez-les à témoigner lors de journées d’étude de l’association faîtière ou 
de conférences internationaux. À titre d’exemple, la VVSG a invité en 2020 la ville 
de Herentals à témoigner de l’impact de la campagne pendant European Week of 
Regions and Cities. Les communes participant à la campagne peuvent également 
vouloir s’impliquer dans les groupes de travail ou projets pilotes sur les ODD de 
l’association faîtière. 

•  Bien que le format de la campagne permette d’organiser plusieurs éditions 
consécutives, les communes participantes peuvent avoir des difficultés à 
sélectionner des héros durables. La VVSG envisage d’ajouter un concours ou un 
autre élément à la campagne à partir de 2023. Parallèlement à la distribution 
annuelle aux participants d’une enquête d’évaluation, c’est une bonne idée de 
réunir régulièrement un groupe restreint de participants (aux profils différents) 
pour réfléchir ensemble aux objectifs et au format de la campagne à plus long 
terme. 

•  Le format de la campagne semble être extrêmement approprié pour que les 
partenaires internationaux œuvrent conjointement aux ODD12. Plusieurs 
communes flamandes incitent leur partenaire de jumelage à accrocher également 
le drapeau ODD à la maison communale pendant la semaine de campagne. La 
même activité durable est aussi parfois organisée en Belgique et à l’étranger. À 
titre d’exemple, tant la ville de Saint-Nicolas que son partenaire de jumelage, la ville 
sénégalaise de Tambacounda, ont organisé une campagne de nettoyage des 
dépôts sauvages lors de la Semaine de la commune durable de 2022. En 2022, la 
ville bolivienne de Tarija, partenaire de jumelage de la commune de Brasschaat, a 
été la première commune étrangère à organiser sa propre Semaine de la commune 
durable.  

12 Lisez la publication de la VVSG consacrée aux ODD dans la coopération communale internationale pour plus 
d’inspiration sur les ODD comme cadre ou interprétation des partenariats.

Des héros locaux pour des défis mondiaux
Semaine de la commune durable
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https://europa.eu/regions-and-cities/programme/2020/sessions/1618
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Les communes jumelées de Brasschaat et Tarija  
célèbrent ensemble la Semaine de la commune durable
La ville bolivienne de Tarija (>200 000 habitants) est jumelée à la commune flamande de 
Brasschaat. Elles travaillent ensemble depuis 2004 sur des thématiques telles que la lutte 
contre les feux de forêt, le compost, la mobilité durable, la sécurité routière et l’eau. Les 
ODD forment depuis longtemps un cadre pour le développement du programme de 
jumelage. En 2022, Tarija a décidé de mieux faire connaître localement son engagement 
en faveur de l’Agenda 2030 en organisant sa propre Semaine de la commune durable. Un 
large appel aux héros durables a été lancé, suite à quoi plus de 100 individus et 
organisations ont été présentés. Après des tours de scrutin par un jury de 30 personnes 
(composé du conseil municipal et des organisations locales travaillant autour des ODD), 12 
héros ont été officiellement désigné. Les héros ont été honorés de manière festive sur la 
place de la ville. Ils ont reçu un prix SDG, un titre municipal et un sac écologique rempli de 
produits durables. Avec le conseil municipal, ils ont hissé le drapeau ODD. Des artistes 
locaux ont récité un vers musical par ODD et un poème pour les héros de Brasschaat et 
Tarija (le poème a été publié dans Brasschaat en Néerlandais). Des vidéos de la 
célébration des héros ont été partagés par des ambassadeurs ODD locaux, dont le maire, 
le président du conseil municipal, des présentateurs de la télévision locale et des 
personnalités influentes. Les célébrations ont été accompagnées d’un marché durable et 
de la remise d’un prix littéraire sur les ODD (les élèves de 7 écoles pouvaient soumettre à 
l’avance des poèmes sur les ODD). Brasschaat et Tarija ont diffusé un vidéo de la levée du 
drapeau ODD sur les médias sociaux, au même moment. 

Les héros durables de 
Tarija sont honorés de 
manière festive sur la 
place de la ville. Le 
partenaire de jumelage 
Brasschaat a 
également 
communiqué sur la 
célébration. 
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En cours : alimentation du site Web de la campagne

Feuille de route de l’organisateur de la campagne

janvier - février 

 ∙ rédaction d’un manuel 
de campagne

 ∙ détermination du 
thème annuel

 ∙ consultation de 
communes sur les 
objectifs et le format

mars 

 ∙ annonce de la 
campagne et envoi du 
manuel de campagne

 ∙ élaboration de la 
stratégie de 
communication

juillet – août

 ∙ contact régulier avec les 
participants : partage de 
conseils et d’inspiration sur la 
sélection des héros, sur 
l’implication des collègues, sur 
l’organisation d’activités, sur la 
communication sur la 
campagne et sur la manière de 
rendre la politique locale plus 
durable

Début septembre

 ∙ envoi du matériel de 
campagne physique

 ∙ prise de contact avec 
vos propres 
partenaires pour 
communiquer 
conjointement sur la 
campagne

octobre - novembre

 ∙ envoi d’une enquête d’évaluation
 ∙ analyse de la portée de la campagne 
(site Web, médias sociaux et presse)

 ∙ consolidation des bonnes pratiques 
des participants pour la prochaine 
édition

18-25 septembre

communication  
nationale et internationale 
concernant la campagne

avril-mai-juin

 ∙ développement du matériel 
de campagne

 ∙ développement d’une 
stratégie de communication

 ∙ répétition de l’annonce de la 
campagne

 ∙ diffusion des messages de 
motivation par 
l’intermédiaire des réseaux 
sociaux 

Fin juin 

date limite d’inscription
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La ville de Gand a désigné le 
bureau de durabilité de 
l’Université de Gand comme 
l’un de ses héros.
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Annexe : 
manuel de 
campagne 
2020
disponible sur ce lien  
ou sur les pages suivantes  
de cette publication

Annexe
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Cette publication est une édition de l’Association des villes et communes 
flamandes et a été préparée dans le cadre d’un dossier de subvention par 
Platforma.

Le matériel visuel de cette publication nous a été fourni par les autorités 
des villes et communes concernées, sauf mention contraire.

VVSG vzw • Bischoffsheimlaan 1-8 • 1000 Bruxelles
janvier 2023

Plus d’information
Pour plus d’informations
www.vvsg.be  
ou contactez un membre de l’équipe internationale à
internationaal@vvsg.be. 

À propos de VVSG
L’Association des villes et communes flamandes (VVSG) soutient et défend 
les intérêts des collectivités locales flamandes et en est le mouvement 
faîtier. Les 300 communes et CPAS de Flandre en sont membres, ainsi que 
de nombreuses zones de police et partenariats intercommunaux. Une 
maison de confiance qui fournit à ses membres des conseils et des 
orientations, donne des informations sur mesure, propose des formations 
et des enseignements, organise des journées de rencontre et d’autres 
services de soutien. Plus de 10 000 politiciens et fonctionnaires participent 
chaque année à une journée d’étude ou à une formation au VVSG.

www.vvsg.be/milieu-klimaat-duurzaamheid/lokale-voedselstrategie
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