
 
FA B U L O U S

H E A R ST  I N S P I R E E RT  &  I N FO R M E E RT  V R O U W E N  H O E  Z E 
F I N A N C I E E L  O N A F H A N K E L I J K  KU N N E N  WO R D E N



M E R K E N

Iconische 360° merken met autoriteit, stralen vertrouwen en positiviteit uit en 
kunnen consumenten beïnvloeden en acties stimuleren.

D O E L G R O E P 

Connecties met kwalitatieve invloedrijke doelgroepen binnen luxury, men, 
millennials en sports. Deze besteden bovengemiddeld en hebben een sterke 
lezerbinding met onze merken.
 

P O S I T I V I T E I T

Onderzoek wijst uit dat de Hearst lezer bovengemiddeld positief (engaged) 
zijn. Positieve mensen proberen eerder nieuwe dingen en ondernemen actie.*

I N S I G H T

We luisteren naar de doelgroep via onderzoek, hebben experts in huis en een 
eigen instant insights tool. Zo creëren we data driven content with purpose! 

S H O P P A B L E  C O N T E N T

Hearst inspireert met content, informeert vanuit autoriteit en activeert d.m.v. 
de shoppable links. De doelgroep heeft een zeer hoge koop intentie.** Hearst 
faciliteert de hele customer journey, bij het koopproces wordt er gelinkt naar de 
partner om de aankoop af te ronden. 

M E D I A  S O L U T I O N S

Op maat gemaakte media oplossingen binnen ons 360° merkportfolio.

H O W  C A N  W E  T E L L  Y O U R  S T O R Y ?

H E A R S T
W I J  Z I J N  W A A R  D E  D O E L G R O E P  I S 

*BRON: Hears t  Europe Pos i t i v i ty  survey  2018
**BRON: Hears t  Af f i l ia te  dashboard 2020



V R O U W E N  &  F I N A N C E 

Vanuit Hearst is er onderzoek gedaan binnen onze 
vrouwenmerken naar het topic:

‘vrouwen en finance’ 



H E B  J E  G E M I D D E L D

 N O D I G  I N  J E 

 P E N S I O E N F O N D S

D I T  I S  E E N  G E M I D D E L D 

J A A R I N K O M E N  VA N 

 T I J D E N S  J E  P E N S I O E N

BRON: Nibud 2020



V R O U W E N  D E N K E N 
G E M I D D E L D 

BRON: Hears t  Europe Women & F inance Survey  2018

N O D I G  T E  H E B B E N 
I N  H E T

P E N S I O E N F O N D S

D I T  K O M T  N E E R  O P 
E E N  G E M I D D E L D

J A A R I N K O M E N  VA N

W AT  N I E T  G E N O E G  I S



” Z O R G W E K K E N D E R  I S  D A T
V A N  D E  H E A R S T 

L E Z E R S , G E E N  I D E E  H E E F T 
W A T  E R  I N  H A A R 

P E N S I O E N P O T  Z I T ”

BRON: Hears t  Europe Women & F inance Survey  2018



O O K  W E E T  
VA N  D E  V R O U W E N  N I E T 
H O E V E E L  P R O C E N T  VA N 

H U N  SA L A R I S  N A A R 
H U N   G A AT

VA N  D E  V R O U W E N 

H E E F T  G E E N  A N D E R E 

P E N S I O E N VO O R Z I E N I N G 

DA N  H U N  AOW 

BRON: Hears t  Europe Women & F inance Survey  2018



VA N  D E  V R O U W E N
D E N K T  D AT  Z E  E E N 

V E R K E E R D E  B E S L I S S I N G 
Z A L  M A K E N  B I J  H E T 

I N V E S T E R E N

VA N  D E  V R O U W E N  H E E F T
 G E E N  I D E E  W A A R  Z E 
N A A R T O E  K A N  V O O R 

F I N A N C I E E L
A D V I E S

BRON: Hears t  Europe Women & F inance Survey  2018

VA N  D E  V R O U W E N 
H E E F T  G E E N  I D E E 

H O E  T E  I N V E S T E R E N



D E  H E A R ST  L E Z E R  STA AT 
E R  B E T E R  VO O R  DA N  D E  G E M . 

N E D E R L A N D E R !

 VA N  D E  H E A R S T  L E Z E R S
 V E R D I E N T  B O V E N  M O D A A L 

VA N  D E  H E A R S T  L E Z E R S  W I L 
G R I P  K R I J G E N  O P  H A A R  F I N A N C I E N

 VA N  D E  H E A R S T  L E Z E R S  H E E F T 
E E N   B O V E N G E M I D D E L D E  I N T E R E S S E  I N 

P E R S O N A L  F I N A N C E 

BRON: NPDM 2019 ( inc l .  NPM 2019-1)



4 0 %  VA N  D E 
H E A R S T  D O E L G R O E P 
M A A K T  Z I C H  Z O R G E N 

O M  H A A R  F I N A N C I Ë L E 
T O E K O M S T

60%

40%

J A ,  I K  M A A K  M I J  Z O R G E N

N E E ,  G E E N  Z O R G E N

7 3 %  VA N  D E  H E A R S T 
D O E L G R O E P  M A A K T  Z I C H 

T I J D E N S  C O V I D - 1 9 
Z O R G E N  O M  H A A R 

I N K O M E N ,  1 8 %  O M  H A A R 
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H A A R  B E L E G G I N G E N
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B E L E G G I N G E N
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B E L E G T  W E L

B E L E G T  N I E T

78%
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 6 3 %  VA N  D E  H E A R S T 
D O E L G R O E P  S PA A R T 
R O N D  O F  M E E R  D A N 

1 0 %  VA N  H A A R 
I N K O M E N

M E E R  D A N  1 0 %

R O N D  D E  1 0 %

M I N D E R  5 %
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H E A R S T
BRON: Hears t  Ins tan t  Ins igh ts ,  jun i  2020



BRON: Hears t  Ins tan t  Ins igh ts ,  jun i  2020

VA N  D E  H E A R ST  L E Z E R S 

 W I L  M E E R  W E T E N  OV E R 

F I N A N C I Ë L E  O N D E R W E R P E N 



Om vrouwen te inspireren en informeren over financiële zaken, zal er in Nederland wat moeten 
veranderen. Om vrouwen aan te spreken, zal de tone of voice van financiële content anders moeten. 

De vrouwenmerken van Hearst hebben het gezamenlijke doel hier verandering in te brengen. Ze 
werken hiervoor samen met in house expert:

Fiscalert is dé expert op het gebied van financiën. Zij zijn gespecialiseerd in belasting, sparen, 
beleggen, pensioenen, hypotheken en verzekeren. Fiscalert is de leverancier van de financiële content. 

De content wordt door het vrouwenmerk zelf herschreven, in eigen tone of voice. 

De vrouwenmerken kunnen als geen ander de vrouw informeren, inspireren, activeren en motiveren!   

 V E R A N D E R I N G

2 5  J A A R  H É T 

O N A F H A N K E L I J K E  E N 

O B J E C T I E V E  T I J D S C H R I F T

V E R T E LT  J E  A L L E S  O V E R 

G E L D B E S PA R E N D E  T I P S  E N 

A C T U E L E  I N F O R M AT I E

S P E C I A L I S T  I N

B E L A S T I N G E N ,  S PA R E N , 

B E L E G G E N ,  P E N S I O E N E N , 

H Y P O T H E K E N  E N 

V E R Z E K E R E N 



I N  A U G U S T U S  2 0 2 0 
H E E F T  H E A R S T 

G E L A N C E E R D  O M 
V R O U W E N  A A N  T E 

M O E D I G E N ,  T E 
V E R S T E R K E N  E N  O P  T E 
L E I D E N  B E T R E F F E N D E 

F I N A N C I Ë L E  Z A K E N
 N U  R E L E V A N T E R  D A N  O O I T !



W E
H U I D I G E  F I N A N C E  I N T E G R AT I E  B I N N E N  D E  H E A R S T  M E R K E N



&
P L AY

https://www.youtube.com/watch?v=o43Btz_1K2E&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=o43Btz_1K2E&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=o43Btz_1K2E&feature=youtu.be


S A M E N  B E R E I K E N  W I J

U N I Q U E  V I S I TO R S* 

7. 4 3 2 .9 3 6

PAG E V I E WS 

2 2 . 1 1 1 .9 8 5 

FAC E B O O K*

6 8 8 . 5 3 0 

I N STAG R A M * 

4 8 4 . 8 0 0 

N I E U WS B R I E F * 

3 1 4 . 6 1 4 
* B R U T O  B E R E I K
M E I  2 0 2 0 ,  H E A R S T  G O O G L E  A N A LY T I C S



Hearst Financially Fabulous integratie 2020 
binnen alle vrouwen merken met de 

volgende onderwerpen: 

 

• FINANCIËLE OPTIES

• PENSIOEN

• BELEGGEN

• HYPOTHEKEN

• FINANCIEEL WELZIJN 

• SPAREN 

• VERMOGENSBEHEER



COMMERCIAL
PARTNERSHIP

POSSIBILITIES

P R I N T/O N L I N E 

S P EC I A L S

C L A I M  H E T

 U M F E L D

B R A N D E D  CO N T E N T 

P R I N T,  O N L I N E 

&  S O C I A L 

B R A N D E D  L I V E 

E X P E R I E N C E S

B R A N D E D 

V I D EO ’SP O D CAST

S P O N S O R E D

N I E U WS B R I E V E N

Wil jij ook aanwezig zijn binnen de hoog geinteresseerde doelgroep naar 
financiële onderwerpen, dit zijn de branded mogelijkheden:  



V O O R B E E L D E N

2/1 PAGINA IN 
MAGAZINE

SOCIAL POST OP 
INSTAGRAM

SOCIAL POST OP 
INSTAGRAM STORY

UMFELD CLAIMEN



ITEM IN DE 
NIEUWSBRIEF

PODCAST 

2/1 PAGINA IN 
MAGAZINE

ONLINE ARTIKEL

V O O R B E E L D E N

BRANDED
VIDEO’S



YOUR STORY?


